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Apports et Points Forts

Apports de I'Etude :

Cette étude offre une vue d’ensemble détaillée du marché des portes de garage en France sur la période
2002-2006, avec un accent particulier sur 'année 2006, et des prévisions jusqu’en 2011. Toutes les données
chiffrées contenues dans le rapport sont également présentées dans un fichier Excel, mettant en évidence
les évolutions du marché.

Champ d’étude

Contenu

L’étude aide a

Cette étude observe le marché des portes de garages vendues a destination du

secteur résidentiel, incluant les logements individuels et les logements collectifs.

Information gualitative et guantitative en volume

132 pages de commentaires et d’analyse approfondie

68 graphiques de données chiffrées

Identifier les opportunités et les enjeux du marché

Elaborer une planification stratégique et budgétaire précise
Comparer aisément les prévisions des marchés étudiés

Points Forts de I’Etude sur les Portes de Garage:

Marché des portes de garage par type :
i sectionnelle
n- coulissante
o pliante
n- battante
- enroulable

Marché des portes de garage basculantes
par type :

- débordante et semi-débordante

- non-débordante

Marché des portes de garage, par type de
matériau :

- acier

w bois

n PVC

e aluminium

Pour chaque matériau, marché des portes de
garage, par type d’ouverture (variations selon les
types de matériau) :

w basculante

o sectionnelle

# coulissante

w pliante

o battante

n enroulable

Marché des portes de garage, par type de
manoeuvre :

w manuelle

n motorisée (par type d’ouverture)

Marché des portes de garage, par type de
travaux :

w entretien-rénovation

# construction neuve

Pour chaque type de travaux, marché des portes
de garage, par type d’ouverture :

o basculante

# sectionnelle

» coulissante

- battante

w pliante

» enroulable

Marché des portes de garage, par type de
conception :
# monobloc
n prémontée
- kit
Marché des portes de garage, par dimension :
n standard
o sur-mesure

Marché des portes de garage, par type de
logement : (individuel, collectif)

Marché des portes de garage, par couleur (blanc
et dérivés ; vert, marron, imitation bois ; autres)

Marché des portes de garage, par type de paroi
(double, simple)

Marché des portes de garage, par type de
motif (cassette, a rainures, panneau lisse)

L’étude contient également :

Facteurs Affectant le Marché :
» Moteurs o Freins

Structure de I'industrie
Mix Marketing
Distribution

Fusions & Acquisitions
Profils de 14 Opérateurs
Analyse Régionale

Parts de Marché

Analyse de PESTEL :

o Politique # Technologie
n ECcOnomie w Environnement
» Social n Législation

Analyse SWOT :
n Forces
n Opportunités

n Faiblesses
n Menaces






